
“正大杯”第十届全国大学生市场调查与分析大赛总决赛
竞赛（专科组）调整方案
为贯彻落实习近平总书记在统筹推进新冠肺炎疫情防控和经济社会发展工作部署会议上的重要讲话和系列重要指示精神，在疫情防控常态化条件下，切实保障参赛师生的身体健康和生命安全，全国大赛组委会广泛听取了参赛学生和指导教师的意愿及想法，综合承办单位建议，经充分论证后，对正大杯第十届全国大学生市场调查与分析大赛（专科组）作如下调整。
一、竞赛时间
	赛程
	竞赛完成时间
	组织单位

	校赛
	2020.6.25日前
	各参赛学校组织完成，选拔优秀团队参加总决赛。

	总决赛
	2020年7月6日前
	全国大赛组委会组织报告评审，评出总决赛三等奖，推荐三等奖以上团队参加总决赛线上视频展示和线上答辩。

	
	2020.7.25-7.26日
	全国大赛组委会组织线上视频展示和线上答辩，评出总决赛一等奖和二等奖，推荐第一名团队参加海峡两岸市调大赛总决赛。


二、竞赛形式及要求
（一）校赛
各校按大赛组委会统一制定的评分标准进行报告评审；参赛队数由各校根据本校办赛条件及参赛团队的具体情况确定。
（二）全国总决赛
1.报名方式：2020年6月25日22：00前，各校参赛负责人向全国大赛组委会提交参加总决赛报名表（附件1）和作品信息表（附件2），由全国大赛组委会对参赛信息进行汇总确认。参加全国总决赛队数，各校按网考通过人数除以20（四舍五入）计算，每所学校不超过5支团队。
2.竞赛形式：报告评审+线上视频展示+线上实时答辩。竞赛成绩：报告分60%+视频展示分30%+答辩分10%。
[bookmark: _GoBack]报告评审：参赛团队在2020年6月28日12：00前将1.0万—2.0万字的参赛报告电子版提交到全国大赛组委会，未在规定时间内提交报告的团队视为弃赛。由大赛组委会组织专家对入围全国总决赛报告进行评审，给出报告成绩，据此评出全国总决赛三等奖，并推荐三等奖以上团队参加线上视频展示和线上实时答辩。报告评审结果公布时间：2020年7月6日12：00左右。
线上视频展示和线上实时答辩：参赛团队线下录制不超过10分钟时长的陈述展示视频（可拼接，剪辑），在2020年7月18日12:00前，将视频、展示PPT和参赛报告一起提交到全国大赛组委会。2020年7月25日-7月26日，由大赛组委会委托承办方（南京交通职业技术学院）组织专家评委进行线上会议，在线播放参赛团队10分钟展示视频（承办方技术人员播放）后，专家评委对参赛团队进行提问，评委提问+团队答辩时长5-10分钟。
三、报告评审规则
见附件3。
四、打分标准
见附件4。

未纳入本调整方案的事项仍以《正大杯第十届全国大学生市场调查与分析大赛实践赛的通知（专科组）》为准。全国总决赛（专科组）报名通知将于2020年6月25日前下发。
附件1：参加全国总决赛报名表
附件2：参加全国总决赛作品信息表
附件3：报告评审规则
附件4：打分标准

                   全国大学生市场调查与分析大赛组委会
                     2020年5月11日

附件1：

参加“正大杯”第十届全国大学生市场调查与分析大赛总决赛 (专科组）报名表

	参赛学校
	
	总决赛队数
	

	通讯地址
	

	参赛负责人
	
	电话
	
	邮箱
	

	参赛联系人
	
	电话
	
	邮箱
	


注：此表和作品信息表一起于6月25日22：00前提交至大赛组委会竞赛公邮：CRA66095240@vip.126.com，以便大赛组委会进行审核登记，做好总决赛评审准备。







	附件2：
	
	
	
	
	
	
	

	总决赛参赛作品基本信息表(专科组）

	
	
	
	
	
	
	
	

	作品名称
	　

	参赛院校
	　

	参赛选手情况

	姓名
	性别
	手机
	专业 
	年级

	　
	　
	　
	
	　

	　
	　
	　
	
	　

	　
	　
	　
	
	　

	　
	　
	　
	
	　

	　
	　
	　
	
	　

	辅导教师情况

	姓名
	性别
	手机
	电子邮件
	职称/职务

	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	
	
	
	
	

	备注：1、该信息表采取一个参赛作品一张表格的形式。

	      2、该信息表上各项内容应仔细核对，确保准确无误，竞赛结果公告文件中所公布的竞赛作品信息以此表为准。




附件3：报告评审规则 
书面报告字数为1.0万~2.0万字，评审标准共包含研究选题、文献研究、方案设计、调查实施、分析与结论和报告文本六个方面。
（一）研究选题
研究选题重点关注参赛选手对社会实际问题的关注与了解程度，以及从实际中发现问题的能力。研究选题从两方面进行评审。
一是题目设计。建议选题宜小不宜大，以便于组织调查和研究；选题应尽量切合实际，巧妙新颖。看了题目就能引发读者的兴趣，愿意继续读下去。
二是题目来源。鼓励来自社会实际部门的研究课题，包括政府、商业、社会委托的课题，学校老师承接的科研课题，同时也欢迎自主选题。
从提高学生实际调查能力的角度出发，大赛提倡学生走出校园，直接面对社会中实际存在的各种问题，运用所学的知识进行调查、服务社会。
考虑到现代社会生活中需要运用调查方法的领域并不仅仅限于“市场”，作为通用的调查方法和技术，不仅可用于市场调查，也可用于社会调查等方面。因此，大赛对于调查不做特殊限制，各参赛队可根据研究问题的特点和需要，选择进行“市场”调查或其他调查。
（二）文献研究
调查是一项综合性的调研活动，学生不仅需要从实际中采集数据，更应当学会研究、整理和吸收前人研究的经验和成果。这是一项完整的调研必不可少的阶段。
因此，在报告中应当提交学生前期和调研工作过程中的文案研究结论和成果，并阐明这些研究与本次调查之间的关系，及在本次调查中所发挥的作用。
（三）方案设计
方案设计是调查的起点，没有好的调查方案就很难进行科学的调查。同时，方案设计是考察参赛选手是否真正掌握了调查理论、能否正确和灵活运用调查理论的重要环节，更是考察参赛选手发现问题、组织调查能力的重要环节，在大赛中，评审组高度重视这个环节。
对方案设计的评审主要包括三个方面：（1）整体方案的完整性、科学性、合理性和可行性；（2）问卷设计水平、访谈提纲水平、座谈会讨论设计水平；（3）调查方法设计水平，包括方法的选择（提示：不一定都用问卷调查采集数据，要根据情况选择适当的方法收集数据）、调查样本量的确定、抽样设计等。 
方案设计部分，科学性和可行性是评审的重点，既要保证方案的科学性，又要考虑方案的可行性，从而考评参赛选手掌握理论知识和灵活运用理论知识的能力。
（四）调查实施
调查实施评审的重点是参赛选手的组织能力及控制能力。评审组关注调查组织的合理性、调查程序的完整性和调查过程中的质量控制水平。
评审组特别关注参赛选手是否独立完成调查的组织和实施工作。如果有其他人员（如课题委托单位其他人员）参与，应当在报告或附注中加以说明。
评审组还会根据调查方法及调查组织情况判断调查的难度和工作量，进而对参赛选手的调查实施水平做出评审。
（五）分析与结论
数据的处理、分析和报告的撰写是调查的精彩部分，前期所做大量工作的成果要通过这一环节展示给委托人和公众。因此，数据的处理、分析和报告的撰写是评审的重要内容。这一环节评审的内容主要有以下几点：
一是数据的处理是否规范、必要信息的提供是否完整（如调查的信度、效度信息等）；二是数据分析方法的应用是否正确和恰当；三是根据数据分析得到的结论是否充分合理。评审组特别关注结论与数据之间的关联性，所有结论应当有调查数据（包括第一手数据和第二手数据）的支撑，且应当以第一手数据为主。
（六）报告文本
报告的最终文本，一方面可以承载此项调研的成果和收获，另一方面也可以反映出作者本身的逻辑思维、归纳概括和文字表达的能力，在前面五个部分重点是考察调查者的业务能力、科研能力和创新能力，在这个环节重点是考察学生的叙述逻辑、归纳概括和文字表达能力。





附件4：打分标准
报告评审打分表
	序号 
	分项 
	小项 
	总分100分 

	
	
	
	分项得分 
	分项比重（%） 

	1
	研究选题 
	选题新颖 
	10
	10

	
	
	结合实际 
	
	

	2
	文献研究 
	理论综述 
	7
	7

	
	
	文案研究 
	
	

	3
	方案设计 
	调查方案设计 
	28
	28

	
	
	样本代表性
	
	

	
	
	问卷或其他技术设计
	
	

	4
	调查实施 
	调查组织科学合理 
	20
	20

	
	
	调查过程执行完整 
	
	

	
	
	数据处理严谨
	
	

	
	
	调查质量控制严格 
	
	

	5
	分析与结论 
	选择方法正确 
	20
	20

	
	
	数据运用充分 
	
	

	
	
	分析支持结论 
	
	

	
	
	结论实用性/适用性
	
	

	6
	报告文本 
	完整性和阐述充分性
	15
	15

	
	
	格式规范性
	
	

	
	
	文字表述清晰
	
	

	7
	报 告 合 计 
	100
	100

	线上展示视频+线上实时答辩评审打分表

	序号 
	分项 
	小项 
	总分100分 

	
	
	
	分项得分 
	分项比重（%） 

	1
	展示 
	展示文件水平 
	25
	25

	2
	陈述 
	逻辑性强 
	25
	50

	
	
	语言简练 
	15
	

	
	
	口齿清楚 
	10
	

	3
	答辩 
	回答正确 
	15
	25

	
	
	思路清晰 
	10
	

	4
	展 示 答 辩 合 计 
	100
	100



